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У роботі досліджені теоретичні підходи до розкриття сутності понять 

маркетингу, маркетингового управління, маркетингової стратега, 

маркетингового потенціалу підприємства. На основі узагальнення теоретико-

методичних підходів обґрунтовано визначення маркетингового управління як 

системи, що є базовою складовою загальної системи управління 

підприємством. Розглядаються питання використання маркетингової 

інформації. 
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