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У монографії проаналізовано нову парадигму маркетингу підприємств 
на глобальному ринку; акцентовано увагу на інноваційних продуктах та 
послугах, здійснено оцінку нематеріальних активів підприємств і їх брендів, 
а також практики їх використання в Україні; розроблено пропозиції щодо 
формування маркетингу персоналу підприємств та їх цінності у 
нематеріальних активах; сформовано умови структурної перебудови 
економіки України з урахуванням світового досвіду. 

Для науковців, викладачів, аспірантів і студентів економічних вищих 
навчальних закладів, керівників і менеджерів підприємств та організацій. 
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