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У монографії досліджено методологічні, теоретичні та методичні засади 

управління інноваційним розвитком на засадах маркетингу.  

Викладено підходи до управління вибором та реалізацією стратегій 

випереджаючого сталого інноваційного розвитку на рівні окремих підприємств, 

регіонів та національної економіки у цілому. 

Для фахівців у галузі інноваційного менеджменту та маркетингу інновацій, 

менеджерів середньої і вищої ланки підприємств і установ. Буде корисною для 

викладачів, аспірантів та студентів економічних спеціальностей вищих 

навчальних закладів, а також широкому колу читачів, які цікавляться проблеми 

управління інноваційним розвитком. 
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