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наук, проф. Ілляшенка С. М., канд. екон. наук, доц. Біловодської О. А. – 
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У монографії висвітлено теоретико-методологічні та прикладні засади 

управління на макро- та мікрорівнях процесами інноваційного розвитку 

суб‘єктів господарської діяльності. Досліджуються наукові підходи щодо 

формування і економічного обґрунтування методологічних і теоретико-

методичних засад щодо розроблення і функціонування організаційно-

економічного механізму комерціалізації інноваційної продукції вітчизняними 

суб‘єктами господарювання різних галузей економіки. Монографія буде 

корисною для фахівців і науковців у галузі інноваційного менеджменту, 

маркетингу, логістики та спеціалістів відділів маркетингу і збуту, логістики 

підприємств промислового комплексу, організацій та установ, пов’язаних із 

господарчою сферою, викладачів, аспірантів і студентів вищих навчальних 

закладів – усіх, хто цікавиться поглибленим вивченням актуальних питань 

економічного розвитку сучасних підприємств у контексті їх інноваційно 

спрямованого управління та комерціалізації інноваційної продукції. 
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